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Marktonderzoek: De Onmisbare Basis voor Succesvol Ondernemen 

Marktonderzoek is een essentieel instrument voor iedere ondernemer die zijn kansen in de 
markt wil vergroten. Het helpt om gefundeerde beslissingen te nemen, risico’s te beperken en 
het aanbod optimaal af te stemmen op de wensen van de doelgroep. In dit artikel lees je hoe je 
marktonderzoek uitvoert, welke methoden er zijn en hoe je deze combineert voor het beste 
resultaat. 

Waarom marktonderzoek? 

Marktonderzoek geeft inzicht in de markt, je concurrenten en je (potentiële) klanten. Het 
voorkomt dat je investeert in een product of dienst waar weinig vraag naar is en helpt om kansen 
en bedreigingen tijdig te signaleren. Zo kun je je strategie onderbouwen met feiten in plaats van 
aannames. 

 

Stappenplan voor marktonderzoek 

1. Bepaal je doel en onderzoeksvraag 
Formuleer helder wat je wilt weten. Wil je de haalbaarheid van een nieuw product testen, 
klanttevredenheid meten of trends in kaart brengen? Een scherpe onderzoeksvraag is de basis 
van elk succesvol marktonderzoek. 

2. Brancheonderzoek 
Start met deskresearch: verzamel bestaande informatie over je branche, zoals omzetcijfers, 
trends, regelgeving en marktontwikkelingen. Gebruik bronnen als de Kamer van Koophandel, 
CBS, brancheverenigingen en jaarverslagen van concurrenten. Dit geeft een eerste beeld van de 
markt en de belangrijkste spelers. 

3. Concurrentieanalyse 
Breng in kaart wie je concurrenten zijn, wat hun sterke en zwakke punten zijn en hoe zij zich 
positioneren. Analyseer hun aanbod, prijzen, marketingstrategieën en klantbeoordelingen. Zo 
ontdek je waar jouw kansen liggen om je te onderscheiden. 

4. Klantenonderzoek 
Onderzoek wie je doelgroep is, wat hun wensen zijn en waar hun behoeften liggen. Dit kan via 
kwantitatief onderzoek (enquêtes, polls) voor cijfermatige inzichten, of kwalitatief onderzoek 
(diepte-interviews, focusgroepen) voor diepgaand begrip van motivaties en gedrag. 
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5. Kies je onderzoeksmethoden 

• Deskresearch: analyseer bestaande data en rapporten. 

• Surveys/enquêtes: verzamel data bij een grote groep voor statistische betrouwbaarheid. 

• Interviews en focusgroepen: krijg inzicht in achterliggende motivaties en ervaringen. 

• Observatieonderzoek: bestudeer het gedrag van klanten in de praktijk. 

• Big data-analyse: gebruik digitale data en analytics voor patronen en trends. 

Een combinatie van kwalitatieve en kwantitatieve methoden levert het meest complete beeld 
op. 

6. Ontwerp je onderzoeksinstrument 
Stel een vragenlijst of topiclijst op die aansluit bij je onderzoeksvraag. Zorg voor heldere, 
relevante vragen en test deze vooraf op begrijpelijkheid. 

7. Verzamel en analyseer de data 
Voer het onderzoek uit en verzamel de antwoorden. Analyseer de resultaten met statistische of 
thematische methoden, afhankelijk van je onderzoekstype. Zoek naar patronen, opvallende 
inzichten en verbanden die antwoord geven op je onderzoeksvraag. 

8. Trek conclusies en geef aanbevelingen 
Vertaal je bevindingen naar concrete adviezen voor je bedrijf. Denk aan aanpassingen in je 
product, prijs, promotie of distributie. Maak je keuzes altijd op basis van de verzamelde data. 
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Voorbeelden uit de praktijk 

• Een kledingwinkel meet klanttevredenheid met een online enquête en gebruikt de 
resultaten om de winkelervaring te verbeteren. 

• Een e-commercebedrijf voert interviews uit om te begrijpen waarom klanten afhaken bij 
het afrekenen en past het bestelproces aan. 

• Een start-up combineert interviews met enquêtes om de behoefte aan een nieuw 
product te toetsen voordat het wordt gelanceerd. 

 

Tips voor effectief marktonderzoek 

• Combineer verschillende onderzoeksmethoden voor een compleet beeld. 

• Zorg voor een representatieve steekproef, zodat je resultaten betrouwbaar zijn. 

• Gebruik actuele en betrouwbare bronnen voor deskresearch. 

• Laat je vragenlijst of onderzoeksopzet testen door derden om fouten te voorkomen. 

• Blijf kritisch op je eigen aannames en laat je leiden door de data. 

 


